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INÚMEROS DEPOIMENTOS EXPONTÂNEOS:

VñMudei totalmente meu conceito sobre 
lubrifica­«o!ò
José Jorge Batista dos Santos - Braskem

VñFiquei supreendido com as quest»es do 
óleo contaminado e as verdades sobre o 
óleo limpo. Minhas expectativas foram 
al®m do que eu imaginava!ò
Douglas Coelho - Cia. Vale do Rio Doce
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VñEste workshop atendeu com excel°ncia 
minhas expectativas. Tudo foi 
apresentado de maneira interessante e 
extrovertida. Certamente ampliou minha 
forma­«o e conhecimentos.ò
Lellis Barbosa Silva - USP

VñUma palestra melhor que a outra! 
Bastante informativo e organizado. 
Excedeu minhas expectativas!ò
Eduardo Baruco ïGeneral Motors do Brasil

INÚMEROS DEPOIMENTOS EXPONTÂNEOS:
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INÚMEROS DEPOIMENTOS EXPONTÂNEOS:

VñPalestras de tirar o f¹lego! Quando 
pensamos que o assunto seguinte será 
de conhecimento geral, vêm informações 
novas em folha.ò
Rodolfo Santana - Unitec

VñComo gestor de manuten­«o e ap·s 
conteúdo do seminário devo rever meu 
conceito sobre a boa lubrificação 
principalmente no ch«oda f§brica.ò
Otacílio Dias Filho ïTermomecânica
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REALIZAÇÃO

VÉ a Líder Brasileira em Produtos e Serviços de 

Lubrificação, atendendo mais de 200 contratos 

continuados nos principais pólos industriais do Brasil;

VEntre seus principais executivos e corpo técnico, 

estão alguns dos mais renomados profissionais do 

meio lubrificação e manutenção industrial do país.
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O QUE É O EVENTO?

O òMilagre da Lubrificação® ó ® um workshop único em seu segmento , 

destinado a Executivos e Gestores de Manutenção de empresas de médio e 

grande porte:

VPioneiro em fomentar a importância da lubrificação

dentro do ambiente industrial brasileiro;

VConteúdo com módulos que demonstram as reais vantagens da 

lubrificação como fator de multiplicação de resultados de 

confiabilidade e disponibilidade;

VEntrega ao participante uma ferramenta para ser implantada e 

gerar retorno econômico .
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OBJETIVO

O evento tem a missão de disseminar conhecimento sobre o tema para os Gestores e 

Formadores de Opinião dentro do Universo da Manutenção Industrial.

Para que isso seja assimilado pelos participantes, os módulos tratam de:

VQuebrar os Paradigmas da lubrificação;

VFazer o participante entender como usar a lubrificação em favor da confiabilidade, 

extraindo o Máximo Resultado Econômico para sua empresa;

VDesvendar as Crenças da lubrificação;
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OBJETIVO

VProporcionar o participante o aprendizado da metodologia dos 

òMandamentos da Lubrificação ó, que sugere a implementa­«o 

de pequenas ações que transformam-se em grandes resultados 

econômicos; e

VMostrar ao participante como Identificar Desperdícios de 

dinheiro que ele tem com a  manutenção de máquinas.
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COMO SÃO REALIZADOS?

VEstrutura: os eventos são realizados in -company ou em locais 

determinados pelas empresas sediadoras;

VOs módulos são intercalados por coffee -breaks de 30 minutos -

oportunidade única de relacionamento com potenciais clientes do 

segmento;

VO evento é estritamente técnico;

VImportante: além da ampla utilização de recursos audiovisuais durante o 

evento, o participante recebe todo o material didático em arquivo 
multimídia .
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PORQUE O EVENTO ATRAI

A ATENÇÃO DO PÚBLICO-ALVO?

VPorque grande parte dos equipamentos falha por não ter uma Lubrificação 
Adequada ;

VPorque o tema lubrificação ainda é um Grande Desconhecido no país;

VPorque proporciona a Real Oportunidade de conhecer as mais Novas Tecnologias da 

lubrificação;

VPorque o conceito do evento utiliza a Lubrificação Como Meio para retorno e 

Resultado Econômico , e mostra como isso é possível.
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Mais de 230 participantes
Hotel Quality Suítes Congonhas

Agosto/2009 com Welcome Coffe e 
Coffes -Breaks oferecidos

pelo evento aos participantes

Show Table
Patrocinadores/2009


